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“O que vocé veste é como se apresenta ao mundo, especialmente
hoje, quando os contatos humanos sé&o tdo rapidos. Moda é
linguagem instanténea.”

Miuccia Prada



RESUMO

Devido ao crescimento do setor da moda no Brasil, tornou-se necessario o
envolvimento do Direito nessa area. No entanto, apesar da sua relevancia, ainda nao
existe uma legislacdo especifica no pais para lidar com os conflitos relacionados a
moda. Portanto, o objetivo deste trabalho € estabelecer uma conexdo entre os
principios juridicos utilizados para resolver tais questdes. Para alcancar esse obijetivo,
€ realizado um estudo sobre a evolucdo da moda na sociedade, destacando sua
importancia cultural e econdmica. Em seguida, s&o abordados, sob uma perspectiva
doutrinaria, legal e jurisprudencial, conceitos como Propriedade Intelectual, marca e
tfrade dress. Além disso, é feita uma analise da relacdo entre concorréncia desleal e
enriquecimento ilicito, juntamente com a discussao de casos julgados pelos tribunais
brasileiros, onde a caracterizagao da concorréncia desleal e a violagao do trade dress
sdo debatidas. Conclui-se que, embora seja possivel identificar a relagdo entre
concorréncia desleal, enriquecimento ilicito e violagao do frade dress, ainda é de suma
importdncia a criagdo de uma legislagdo especifica, pois a auséncia dessa

regulamentacéo gera inseguranca juridica.

Palavras-chave: moda; direito da moda; propriedade intelectual; propriedade
industrial; direito autoral; marca; trade dress; enriquecimento ilicito; concorréncia

desleal.
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1.  INTRODUGAO

Umberto Eco, escritor, filosofo e semidlogo italiano, define, em sua obra “A
psicologia do vestir”, a moda como primeira apresenta¢ao da pessoa a sociedade,
antes mesmo de qualquer linguagem verbal, sendo, por si s6, comunicagao. Em suas

palavras:

‘A moda, a de vestir, é antes de tudo um sistema de sinais significantes, uma
linguagem: a maneira mais comoda, mas também a mais importante e mais direta que
o individuo possa usar diariamente para se exprimir, para além da palavra.” (A
Psicologia do Vestir, pag. 87).

O conceito como conhecemos hoje surgiu no final da Idade Média, como uma
forma de distinguir os sexos e refletir a estratificacdo social da época. A Revolugao
Industrial nos séculos XVII e XIX transformou estruturalmente o mercado do vestuario,
devido a producgao acelerada, com processos mais eficientes e de menor custo.

Nesse momento, a produgdo em larga escala revolucionou a industria téxtil,
tornando-a um negdcio lucrativo. Ao longo das décadas, fora do campo identitario e
individual, a moda apresentou cada vez mais relevancia pelo seu carater cultural e
econdmico, adaptando-se e acompanhando os grandes eventos mundiais.

A globalizacao e o capitalismos impactaram as relagdes entre paises quanto a
informacgao, producgéo e consumo. Na moda, essa influéncia torna-a um segmento que
busca a alta qualidade, utiliza tecnologias modernas, e esta presente em paises
desenvolvidos, com trabalhadores qualificados e bem remunerados.

Por outro lado, criada de forma planejada pelo mercado, a industria do fast
fashion fabrica produtos em larga escala rapidamente, os quais serdo facilmente
consumidos e descartados, por conta de sua baixa qualidade, alta rotatividade e mao
de obra semiqualificada em paises periféricos.

Com um mercado internacional que cresce cerca de 11,4% ao ano, e com a
expectativa de faturamento de US$ 1 trilhdo em 2025, o setor da moda € um grande
empregador da industria da transformacéao, perdendo apenas para os alimentos. No
Brasil, o setor movimenta R$ 229 bilhdes de reais por ano, sendo referéncia global em
design de moda praia, moda fitness, jeanswear, homewear e lingerie, e a maior

Cadeia Téxtil completa do Ocidente.



O mercado da moda trata-se, portanto, de um tema muito amplo, com diversas
vertentes e proporgdes infindaveis, que traz inumeras possibilidades de protecdes e
de infracbes, e em decorréncia disso inumeras possibilidades de atuacao
juridica. Diante desse cenario foi criado, apenas em 2006, o pioneiro curso de Fashion
Law em Nova York pela professora Susan Scafidi, estabelecendo uma conexdo
inovadora entre direito e moda.

O campo do direito da moda abrange o estudo e a resolugéo de conflitos nas
relagdes juridicas relacionadas a criagdo de moda. No Brasil, como ainda ndo ha uma
legislagcéo especifica, sao utilizados mecanismos existentes para lidar com questdes
juridicas emergentes. A propriedade intelectual é o tema central dessas discussoes,
abrangendo duas formas de protecao: direitos autorais e propriedade industrial.

Na legislacdo nacional, a Lei n° 9.279 de 14 de maio de 1996, é responsavel
por proteger a Propriedade Industrial. Essa lei garante a concessao de patentes para
invengbes e modelos de utilidade, o registro de desenhos industriais, o registro de
marcas, a repressao a falsas indicagbes geograficas e a punigdo a concorréncia
desleal. Ao abordar o conceito de Propriedade Intelectual, busca-se proteger a
criatividade com fins comerciais e, consequentemente, os direitos dos autores, isso €,
os Direitos Autorais.

Os elementos que diferenciam e identificam as marcas sao, portanto,
juridicamente protegidos pelos dois ramos da propriedade intelectual: o direito autoral
e a propriedade industrial. Ha ainda, o chamado “trade-dress”, que se refere a um
conjunto de caracteristicas visuais e sensoriais, que tornam uma marca reconhecida
pelo mercado.

Tal conjunto de caracteristicas particulares formam uma identidade visual que
pode ser protegido de forma juridica, e sua violagéo resulta na chamada concorréncia
desleal, que seria um conjunto de praticas que violam a concorréncia saudavel,
permitida por lei, e benéfica para o consumidor.

A concorréncia desleal ocorre quando: os meios utilizados enganam o
consumidor, levando-o a confusao entre duas marcas, a chamada violagao de marcas,
a qual desvia a clientela; uma empresa se aproveita do sucesso do concorrente por
meio da concorréncia parasita, adquirindo novos clientes sem investimento ou
esforco; ou a empresa difama a concorrente, depreciando e difamando os produtos,

bens, ou servigos, com o objetivo de prejudica-la em termos financeiros ou de imagem.
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Aindustria da moda €, portanto, um tema muito amplo, com diversas vertentes,
principalmente no Brasil, pais com a maior cadeia téxtil completa do ocidente. Acadeia
produtiva nacional intervém no mercado da moda desde o momento da producéo da
matéria prima, sua conversao em tecido, a fabricagdo e apdés o longo processo
produtivo, como o desenvolvimento das cole¢des e os desfiles com pegas prontas, até
a chegada do vestuario ou acessorios ao consumidor final.

Fica entdo evidente que o setor esta sujeito a varias normas do direito brasileiro,
motivo pelo qual deve ser reconhecida a necessidade da criagdo de uma legislagao
prépria para o Direito da Moda. Atualmente, pela falta de lei especifica, esse ramo
mercadoldgico do direito acolhe manifestagdes multidisciplinares, dedicando-se aos
campos do Direito Civil, Direito Tributario, Direito Trabalhista, Direito Empresarial,
Direito Contratual, Direito Penal e, principalmente, a protecdo da Propriedade
Intelectual.

Nesse sentido, o objetivo geral do presente trabalho € apresentar os institutos
do Direito existentes para amparar e resolver litigios decorrentes do mundo da moda.
A partir desse obijetivo principal, os objetivos especificos incluem: a) compreender
como as criagdes de moda séo protegidas pela Propriedade Intelectual; b) identificar
como a Lei de Propriedade Industrial regula e tutela os conflitos, bem como
proporciona seguranca juridica aos autores; c) analisar os inumeros elementos que
compdem o reconhecimento de uma marca no mercado, e como esses podem ser

protegidos legalmente.



2. A HISTORIA DA MODA E OS ASPECTOS DE DIREITO RELACIONADOS
COM A MODA

Ha séculos, o direito e a moda estéo intrinsecamente ligados, desde a primeira
regulamentacdo do uso e consumo de alguns materiais, como alguns tecidos de uso
exclusivo da nobreza, ou destinados a identificar profissdes especificas. No entanto,
com as transformagdes sociais, politicas e culturais decorrentes das Revolugoes
Industrial e Francesa, essas leis foram abolidas, em busca da igualdade e do fim dos
privilégios de classe.

Na sociedade moderna capitalista, as criacbes de moda se tornaram bens de
consumo extremamente desejados, caracterizando-se, até hoje, pela rapida
rotatividade e incessante busca por produtos diferenciados.

No entanto, existente desde a Idade Antiga, a Moda € algo intrinseco ao ser
humano. A partir do momento que o0 homem passa a conviver em sociedade, surge o
desejo de pertencer e se identificar, impulsionando o individuo a buscar maneiras de
demonstrar que faz parte de determinado grupo, sendo a escolha dos trajes a
principal.

Traje tem sua origem etimologica (no Dicionario Houaiss, edicdo 2011) na

palavra trager, do verbo trazer:

“Trazer algo para si, que de alguma forma tem grande pertinéncia no que diz
respondido a criar identidade, termo muito abordado por tedricos no estudo da moda.”
(PEREIRA, 2012, p.63)

Citando Boucher:

“Se admitirmos que vestir tem a ver com cobrir o corpo de alguém, e o traje com a
escolha de uma forma particular de roupa para um uso particular, é possivel entao
deduzir que vestir depende primariamente de condigbes fisicas tais como clima e
saude, e a manufatura de téxteis mostra que o ftraje reflete fatores sociais como
crencgas religiosas, magica, estética, status pessoal, o desejo de ser diferenciado ou
de emular seu semelhante, e assim por diante?” (BOUCHER, 1987, p.9)

Moda é, portanto, forma de expressdo, importante tanto no aspecto social,
econdmico ou politico. As roupas e aderegos proclamam o sexo, idade, classe social
e ideias politicas, e muitas vezes, fornecem informagdes importantes, ou falsas, a
respeito do individuo. A linguagem das roupas possibilita uma viagem pelos modos de

agir e pensar de varias épocas.
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No Brasil, ao mencionar a relacédo entre o Direito e a moda, percebe-se que
existe um estigma social em torno do tema. A Moda ainda é considerada futil e
irrelevante pela sociedade brasileira. A falta de informagéo sobre o conteudo da moda
contribui para a percepcéao de irrelevancia, e € esquecido o significado da Moda para
a historia do Brasil, o qual nasceu sob o signo da moda.

O primeiro produto que exportamos e, mais tarde, deu nome ao pais, foi o pau-
brasil, espécie de arvore usada para extrair um pigmento entédo valorizado e raro, nas
cores vermelha e purpura, utilizado para tingir tecidos.

Nesse capitulo, sera entdo exposta a conceituagao da palavra moda, a sua
relevancia econdmica para o Brasil e como o direito da moda esta sendo tratado no

ambito nacional e internacional.

21 A MODAE SUA INDUSTRIALIZAGAO

A forma de vestir dos individuos reflete os acontecimentos histéricos de cada
periodo e momento, e todas as experiéncias humanas tém impacto na evolugao da
moda. Ao estudarmos a historia, podemos compreender o significado que o vestuario
adquiriu ao longo do tempo e os diferentes papéis desempenhados pela moda em
cada contexto.

Inicialmente, os trajes serviam como protegao contra as intempéries climaticas,
guando o homem comecou a utilizar peles de animais para se proteger do frio. No
entanto, ao longo do tempo, os trajes adquiriram uma finalidade diferente.

Foram encontradas evidéncias da existéncia e uso de tatuagens, piercings,
escarificagdes, alargamentos e decoragdes corporais durante a Pré-Histéria, o que
indica a express&o individual dos seres humanos. A medida que as sociedades
comegaram a se formar, surgiu o desejo de pertencer a um grupo e identificagéo, e os
trajes passaram a ter também essa finalidade.

Com o passar do tempo, as técnicas téxteis e 0 manejo de materiais como peles
de animais foram aprimorados pela sociedade primitiva para a confeccédo de roupas.
As civilizagdes egipcia e romana também tiveram um papel importante na historia do
vestuario da Idade Antiga, cada uma com suas proprias formas de vestir,
peculiaridades e ideais de beleza, os quais possuem elementos presentes no mundo

ocidental até hoje.
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O surgimento da moda, como a entendemos atualmente, ocorreu no final da
Idade Média, impulsionado pelo crescimento do capitalismo mercantil. Nesse periodo,
houve maior disponibilidade de matéria-prima, ferramentas e técnicas de costura. A
sociedade passava por mudancas significativas, com o éxodo rural e a formacéao de
feudos, alterando a estrutura social entre os séculos IX e Xlll. O poder descentralizou-
se dos reis, enquanto a Igreja Catdlica estabelecia normas de conduta e vestimenta.

Com o tempo, o comeércio se expandiu e a burguesia emergiu como uma nova
classe social, usando roupas como forma de ascensao social e aumento de status, e
competindo pelo poder e influéncia com a aristocracia feudal.

O final do século XVIII, foi marcado pela Revolucdo Francesa, que mudou
radicalmente o pais em termos politicos, sociais, econdmicos e culturais. Essas
transformacdes também afetaram a moda, marcando o fim das restricdes impostas as
vestimentas, uma vez que as leis que determinavam o que as pessoas podiam ou n&o
vestir na Europa foram abolidas.

A evolucao da moda desempenhou um papel fundamental na histéria mundial,
apontando para a direcdo da modernidade. Um elemento vital da moda é a sua
capacidade de abolir tradicdes o que, conforme destacado por Nietzsche, indica a
emancipacao da autoridade. A moda surge, entdo, com caracteristicas e valores
renascentistas, assumindo um carater transitério e volatil. O ser humano passa a
valorizar a racionalidade e a individualidade, e a moda se torna sinbnimo de mudanca.

O século XIX foi marcado por revolugdes, guerras, inovagdes e pensamentos
ainda relevantes no século XXI. A Segunda Revolugao Industrial teve como principal
consequéncia, devido ao maior avango tecnoldgico, 0 aumento da produgédo em
massa, facilitando o acesso as roupas € a moda para as classes sociais mais baixas,
aumentando o consumo na sociedade como um todo. As revistas de moda
desempenharam um papel importante na disseminagao das tendéncias de vestuario
e beleza, tornando-se uma ferramenta poderosa para alcangar um publico mais
amplo.

No inicio do século XX, com a Primeira Guerra Mundial, as mulheres passaram
a participar de atividades laborais e intelectuais, acarretando na necessidade de
conforto e praticidade no vestuario, e transformando a moda. A Art Deco refletiu os
pensamentos da época, preocupando-se com a funcionalidade, nesse contexto,

Gabrielle Chanel marcou a histéria da moda. Ela quebrou o uso do espartilho,
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introduziu cortes retos, blazers, capas e popularizou o uso de calgas e tailleurs. Além
disso, comega a usar o tecido Jersey na confecgao de roupas femininas, 0 mesmo
tecido desenvolvido para criar os uniformes de guerra. Sem os espartilhos e alguns
palmos acima do tornozelo, as roupas femininas passaram a ser mais praticas, de
modo que n&o era mais imprescindivel a ajuda para se vestir.

Apos a Crise de 1929, houve um aumento no desemprego e uma redugao no
poder de compra. A escassez de tecidos e médo de obra devido aos esforgcos da
Primeira Guerra Mundial, juntamente com as tensdes pré-Segunda Guerra Mundial e
o proprio conflito, levaram ao prolongamento do estilo militar por muitos anos.
Somente apds o fim do conflito, estilistas ressurgiram com uma moda que apresentava
silhuetas e ideais mais delicados e femininos. Durante a década de 50, esses ideais
de delicadeza e sofisticagdo feminina ganharam forga, assim como a industria da
beleza, que conseguiu se reestruturar em um cenario pés-guerra. Christian Dior se
destacou como o principal difusor desses modelos e ideias, e Paris voltou a ser o
centro mundial da moda.

A geragao dos anos 60, conhecida como baby boomers, cresceu em meio as
cicatrizes da guerra e se op6s ao autoritarismo, revolucionando o uso de algumas
pecas de roupa. Foi nessa época que surgiu o comprimento mini, uma revolugao para
a moda da época, fortemente influenciado pela musica pop, especialmente em
Londres e Nova York. No final dos anos 60 e inicio dos anos 70, uma nova juventude
surgiu, adotando um estilo de vida baseado na contracultura. O movimento hippie
defendia ideais de "paz e amor" como lema de vida, enquanto o movimento feminista
também se fortalecia.

Ao mesmo tempo, o estilo glam ganhava forga gracas a grandes nomes da
musica, como David Bowie e ABBA, e filmes marcantes, como "Grease" e "Saturday
Night Fever". A musica disco, o glitter, as maquiagens coloridas e os cabelos soltos
faziam parte do estilo dos anos 70 e 80. Com as décadas de 80 e 90, houve a evolugao
da tecnologia, que impactou o mundo, e a moda. As informag¢des passaram a ser
transmitidas com mais rapidez, e a moda era propagada pela musica e programas de
televiséo.

A chegada da internet revolucionou o mundo. O compartilhamento de

tendéncias e o conceito de moda acelerou imensamente, o varejo expandiu, as fast-
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fashions surgiram, modificando o comportamento do consumidor e a prépria produgéo
de roupas.

No entanto, as mudangas comecgaram apos a Revolucdo Industrial, época em
que a moda ganhou importancia devido a crescente demanda do mercado, resultando
na necessidade de modernizar os processos industriais, reestruturar as formas de
trabalho e aprimorar a maquinaria.

Atualmente, a industria da moda desempenha um papel significativo na
economia global, envolvendo cerca de 90% dos paises ao redor do mundo. A cadeia
produtiva da moda emprega aproximadamente 7,7 milhdes de pessoas, o que
representa uma em cada seis pessoas trabalhando em algum setor relacionado a
moda. No Brasil, a industria apresenta um cenario promissor, abrangendo setores
como téxtil, vestuario e varejo, impulsionando a economia do pais.

As importagcées desempenham um papel importante, uma vez que oferecerem
produtos atraentes para os consumidores, seja por meio de acabamentos
diferenciados ou pela disponibilidade de matéria-prima no territério nacional,
impulsionando o desenvolvimento da industria brasileira. O Brasil se destaca por
possuir a unica cadeia completa do Ocidente, sendo o Unico pais ocidental capaz de
realizar todas as etapas da cadeia produtiva da moda dentro de seu préprio territério,
desde a extracdo da matéria-prima até o descarte. Seu amplo rol torna a industria
téxtil e de confecgdo a segunda maior geradora de empregos iniciais e o segundo
maior empregador na industria de transformacéao, ficando atras apenas da industria
de alimentos e bebidas.

Assim, a importancia do Direito da Moda no Brasil transcende a protegcao das
criagdes e propriedade intelectual. Devido a existéncia de uma complexa cadeia téxtil
e de confecgdo as questdes juridicas existem desde a pré-consumacéao até a pos-

consumagcao.

2.2 A MODAE SUA RELEVANCIA NA ECONOMIA

A globalizagdo representa um fendmeno de grande impacto que tem
transformado o mundo e as relagdes internacionais. Esse processo, impulsionado pelo
capitalismo e pela democracia liberal, teve origem no século XX, e deve sempre

respeitar a linguagem basica comum da humanidade, os direitos humanos, mantendo-
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0 sempre associado aos processos econdmicos, politicos e culturais do
desenvolvimento capitalista que possibilitaram sua universalizagao.

O capitalismo e a globalizagao sao indissociaveis e intensificam o desejo por
"mudangas" na sociedade contemporéanea, uma vez que possibilitam a maior
velocidade na producdo e disseminacdo de bens de consumo, criando uma
"necessidade" constante de novos produtos e desejos. A todo momento, diversas
inovagdes surgem e se difundem por todas as atividades econémicas, em todos os
paises, principalmente por meio das tecnologias da informagdo, as quais a todo
momento introduzem novos produtos, processos e recursos. Além disso, surgem
novos mercados, como resposta ao langcamento de novos produtos, bem como novos
espacos regionais, que se abrem ao exterior. Novas formas de organizagdo também
sao criadas, como a produgao Just-in-time, empresas organizadas em redes e 0
comercio eletrdnico.

Na moda, esses dois fenbmenos se manifestam dividindo-a em dois
segmentos industriais. O primeiro se destaca pela producao de alta qualidade, que
incorpora tecnologia avangada, méao de obra bem remunerada e profissionais
especializados em design e estilo. Essas empresas criam produtos com o objetivo
de atender as preferencias de seus consumidores, e estdo localizadas em paises
desenvolvidos, além disso, caso necessario, realizam a transferéncia de producao
com objetivo de diminuir os custos de fabricacao.

O segundo segmento do mercado de moda é caracterizado pela produgao em
massa de produtos de baixa qualidade. A maioria desses itens € fabricada em
paises periféricos devido aos custos reduzidos, precos competitivos e utilizagao de
mao de obra semiqualificada ou, muitas vezes, abusiva. Além disso, o poder de
compra e venda exercido pelo varejo esta crescendo mundialmente, especialmente
pelas multinacionais do segmento "fast fashion", que dominam o mercado.

Importante ainda analisar o comportamento do mercado e dos consumidores.
A globalizacdo facilitou significativamente a aquisicdo de produtos,
independentemente de sua origem. Além disso, o atual marketing agressivo,
impulsionado pelas redes sociais e pelas tendéncias, tem um impacto significativo nas
decisdes de compra. A medida que as pessoas adquirem determinadas pecas de
vestuario, gera um efeito em cadeia, causando um desejo maior por parte de outras

pessoas, que também as adquirem. Esse fenbmeno é impulsionado pela influéncia
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social e pela busca de pertencimento a grupos e comunidades, sendo assim, a
demanda por certos produtos € completamente influenciada pela interagao entre os
consumidores, e a ampla disseminag¢ao das tendéncias de moda.

A busca pelas novidades e satisfacdo de compra, se materializa com os dados
de Faturamento da Cadeia Téxtil e de Confecgdo no Brasil, R$190 bilhdes em 2021
contra R$ 161 bilhdes em 2020, o que demonstra a importancia essencial da industria
da moda na configuragdo econdmica do pais. O Brasil € a maior cadeia téxtil completa
do ocidente, possuindo desde as planta¢des de algodao, producéo das fibras, até os
desfiles de moda, passando por fiagdes, tecelagens, beneficiadoras, confeccdes e
forte varejo.

Esses dados, no entanto, sdo um reflexo do fenbmeno mundial que € a industria
da moda. Trata-se do maior segmento em faturamento global no e-commerce B2C
(direto ao consumidor), com vendas de US$ 525 bilhdes anualmente. Além disso,
cresce, em média 11,4% por ano, e possui expectativa de faturamento de US$ 1 trilhdo
em 2025. Além disso, é a segunda maior atividade econdmica mundial com relagéo a
intensidade de comércio, empregando mais de 57 milhdes de pessoas nos paises em
desenvolvimento, 80% das quais sao mulheres.

O mercado de vestuario, produto essencial para todos no dia a dia, tendo um
papel tanto pratico, quanto social e cultural, representa 2% do PIB global, e esta
estimado em U$ 3 trilhdes. Sendo uma das gigantes da economia, a industria da moda
oferece inUmeras possibilidades para inovacgéao e disrupgao.

E um dos raros setores que apresentou crescimento consistente nos Ultimos
dez anos. Mesmo diante do conturbado cenario econdmico global p6s-2008, o setor
registrou um crescimento anual de 5,5%, demonstrando sua capacidade de se manter
relevante e atender as necessidades dos consumidores. A industria da moda se
adapta com o tempo, e isso fica claro quando notamos o papel crescente de
tendéncias, como sustentabilidade, responsabilidade social e tecnologia emergente.

Ao longo do tempo, a moda tem sido capaz de captar e se adaptar as mudancgas
culturais e sociais, resultando no desenvolvimento de novos dispositivos de vestir,
novas formas de compra, maior personalizagao e adogao de processos produtivos
sustentaveis. No entanto, isso néo significa que o setor esteja isento de desafios.
Existem diversos problemas s&do oportunidades para a aplicagdo de solucdes

inovadoras.
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E fundamental acompanhar de perto a industria da moda e compreender os
desafios enfrentados pelo setor, a fim de impulsionar ainda mais o crescimento e a
evolugcdo desse setor dindmico e em constante transformacdo. Através desse
entendimento, podemos identificar oportunidades e aplicar solugbes inovadoras ou
tradicionais, como o direito que, atuando em conjunto com a economia e com um papel
fundamental na resolugdo de conflitos, deve apresentar mecanismos legais mais

eficazes para a industria da moda.

2.3 O DIREITO RELACIONADO COM A MODA

O Direito tem como objetivo promover o convivio em sociedade e tutelar os
bens juridicos resguardados na Constituicdo. Decorrente da criagdo humana, é
direcionado de acordo com os interesses impostos pela sociedade, sendo utilizado na
solugdo de problemas e conflitos. Tal fato o torna dindmico, exigindo que, a cada
época, o direito acompanhe os anseios € interesses da sociedade para qual foi criado.

Sendo a Moda, industria tdo importante para a sociedade, forma de expressao
pessoal que se traduz como um meio de comunicagao e simbologias, e dada sua
importancia para a economia, é essencial que seja contemplada pelo Direito. No
entanto, foi apenas em 2006, com os estudos feitos pela professora e advogada Susan
Scafidi, que surgiu o Fashion Law (Direito da Moda), nos Estados Unidos.

Na época, o Direito da Moda tratava sobre a falta de protecao legal das criagbes
da industria da moda. Em 2008, Scafidi fundou o Fashion Law Institute, o primeiro
curso e centro académico dedicado ao estudo do direito da moda em todo o mundo.
O projeto recebeu apoio da renomada estilista Diane von Furstenberg e do Conselho
de Estilistas da América.

O Fashion Law é o estudo do direito aplicado a industria da moda, abordando
questdes legais que vao desde a obtencdo de matéria-prima, até problemas
ambientais relacionados ao descarte inadequado de residuos téxteis. Concentrado
nas complexas relagdes legais relacionadas a criagdo de moda, possui como principal
topico a propriedade intelectual. No entanto, "criagdo de moda" € um conceito
abrangente, que vai além de objetos tangiveis.

No Brasil, inspirado pelo trabalho desenvolvido por Scafidi sobre a moda e sua

protecao juridica, foi criado o Instituto Brasileiro de Negdcios e Direito da Moda.
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Estabelecido em 2012, o Instituto, organizagdo sem fins lucrativos, dedica-se a
fornecer suporte aos profissionais da moda em geral.

ApoOs alguns anos de atuacdo do Instituto brasileiro, a advogada Deborah
Portilho propds a criagdo da Comisséao de Direito da Moda (CDMD) na Ordem dos
Advogados do Brasil - Seccional do Rio de Janeiro (OAB/RJ). O projeto foi aprovado,
e Portilho foi empossada como presidente da Comissao, a qual possui como principal
objetivo promover a aproximagao do Direito com a Industria da Moda, oferecendo aos
profissionais desse setor informagdes sobre as protegdes legais disponiveis.

Em 2017, a Faculdade Santa Marcelina, pioneira no ensino de moda no pais,
langou a primeira pos-graduagao nacional em Direito da Moda. Os advogados
especializados nessa area fornecem aconselhamento juridico para industrias de
moda, téxteis, vestuario, luxo, calgados, joias, cosméticos, entre outras. As questbes
abordadas incluem licenciamento, merchandising, distribuigdo, acordos de
franchising, propriedade intelectual, questdes trabalhistas e de emprego,
sustentabilidade, protecdo ao consumidor, e muitas outras.

O direito da moda possui dupla natureza juridica, publica e privada. Ao
estabelecer as normas que regulam as relagbes legais entre os diversos sujeitos
envolvidos, tais como industrias, agéncias de modelos, modelos, comerciantes,
designers e inventores, utiliza como base o direito privado. No entanto, a dimensao
juridico-publica se da na maneiro como nos vestimos. Como expressamos nossa
identidade corporal € uma questdo de liberdade individual, uma manifestacdo do
nosso eu em relacdo as influéncias historico-culturais do momento, as culturas
predominantes ou alternativas e até mesmo a religidao. Dentro desse contexto, o
Estado pode intervir, com base em razdes de ordem publica e protecédo da saude fisica
e mental, nas liberdades individuais, incluindo a liberdade dos criadores de imagens
de moda e dos modelos.

O Estado e organizagbes internacionais podem, ainda, regular as atividades
comerciais para proteger os direitos humanos. Portanto, pode-se afirmar que o Direito
da Moda possui um carater interdisciplinar, abrangendo diversos tépicos de diferentes
areas do Direito. No Brasil, ainda nao existe um codigo especifico para o direito da
moda, o qual utiliza normas de propriedade intelectual, direito comercial, direito das
obrigacdes, direito penal e direito do trabalho, demonstrando a caracteristica

multidisciplinar da industria da moda e suas questdes juridicas.
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O Direito da Moda esta sendo considerado um campo emergente dentro do
Direito, pois abrange conhecimentos e necessidades especificas de uma industria que
movimenta trilhdes de dolares globalmente a cada ano e busca proteger os direitos
autorais de seus produtos. Para alguns estudiosos, isso o torna uma area inovadora
do Direito. No entanto, outros argumentam que ele se baseia na aplicagado conjunta
de normas juridicas ja existentes em um determinado pais.

Cada vez mais, surgem oportunidades promissoras no campo do Direito da
Moda. Com a internet funcionando como um veiculo instantaneo para a divulgacao do
trabalho dos designers, por exemplo, ela também se torna um potencial fonte de
violagdes de direitos, exigindo que os advogados estejam vigilantes e utilizem os
recursos legais disponiveis para proteger as criagdes. A ciéncia juridica ndo pode
permanecer inerte, estatica ou isolada das transformacgdes que ocorrem na sociedade.
Pelo contrario, o Direito deve adaptar-se para preencher as lacunas existentes por

meio da criagdo de novas normas.
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3. A PROTEGAO DO SEGMENTO DE MODA NO BRASIL

Com o crescimento da industria da moda em todo o mundo, surgiu a
necessidade de examinar com mais aten¢ao as questdes relacionadas ao segmento
fashion, em especial aos termos "inspired by" e "réplicas". Ao longo do tempo,
produtos feitos nesses termos podem levar a banalizagdo da imagem das marcas,
tornando-as menos atraentes para os consumidores.

Os produtos "inspired" ndo sédo considerados falsificagdes ou violagdes de
direitos exclusivos. Representam uma interpretagdo unica de determinada peca
icbnica, sdo novas pegas que utilizaram a mais conhecida e ja relevante no mercado
como referéncia, algumas vezes como uma forma de homenagear seu criador. Eles
nao tém a intengdo de se passar pelo objeto famoso que serviu apenas como
inspiragéo.

Da mesma forma, as réplicas, podem ser uma releitura das pecas icones feitos
com materiais mais baratos, tornando-as mais acessiveis ao publico, desde que
realizadas pelo autor, ou com autorizacdo deles, ou pecas elaboradas sem fins
comerciais, como para uso em exposigoes.

Diante da adocido desses conceitos, constata-se a vulnerabilidade dos
criadores da industria da moda, os quais, muitas vezes, ndo possuem meios para
proteger suas criagdes, que foram desenvolvidas em um longo processo criativo, que
envolve muita pesquisa e planejamento. Por esse motivo, a protegao da industria da
moda no Brasil € amplamente respaldada pela Propriedade Intelectual, ramo do
Direito que tem como objetivo proteger os bens intangiveis resultantes da criacéo
humana, sejam eles de natureza artistica, literaria, cientifica ou tecnologica,
garantindo ao detentor o reconhecimento de sua propriedade e o direito de explorar
economicamente sua criagao.

A Propriedade Intelectual atua em nivel internacional por meio da Organizagao
Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI). Fundada em 1967, possui o objetivo de
melhorar a compreensdo da propriedade intelectual para politicas publicas e
estratégias empresariais. Vale ressaltar que, antes da instalagdo do escritério da
OMPI no Rio de Janeiro, ja existia o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INP1),
criado em 1970 pela Lei 5.648/70 e posteriormente alterado pela Lei 9.279/96, a qual

regula os direitos e obrigagdes relativos a propriedade industrial.
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A importancia de reconhecer a Propriedade Intelectual foi estabelecida em
1883, pela Convencao de Paris, que visava a protecdo da propriedade intelectual,
bem como pela Convengéo de Berna de 1886, focada em proteger obras literarias e
artisticas. No Brasil, esse conceito € protegido pela Constitucional Federal, artigo 5°,

o qual dispde sobre os direitos e deveres individuais e coletivos.

"Artigo 5°:
XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizagdo, publicagdo ou
reproducgdo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei fixar;

XXVIII - sGo assegurados, nos termos da lei:

a) a protecdo as participagées individuais em obras coletivas e a reprodugdo
da imagem e voz humanas, inclusive nas atividades desportivas;

b) o direito de fiscalizagdo do aproveitamento econémico das obras que
criarem ou de que participarem aos criadores, aos intérpretes e as respectivas
representacées sindicais e associativas;

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio temporario
para sua utilizagdo, bem como prote¢cdo as criagées industriais, a propriedade das
marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o
interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais.”

Assim, a protecdo de bens imateriais, como a criatividade e direito do autor,
sdo protegidas tanto pela Constituicao Federal, como direito e garantia fundamental,
quanto por Leis especificas. A capacidade criativa humana se manifesta no campo
técnico e estético, assim como sua protegcédo legal, que é dividida em duas areas
distintas. Enquanto o direito autoral abrange a criagdo estética, a propriedade

industrial trata da invencao técnica.

No ordenamento juridico brasileiro, essa divisdo também esta presente. A Lei
9.279/96, regula a Propriedade Industrial, € a Lei 9.610/98 o Direito Autoral. Ambas
as leis sao os principais instrumentos utilizados no Brasil para a protecdo da Moda e

suas industrias.

3.1 OS DIREITOS DO AUTOR
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O direito autoral € um ramo do Direito Privado que regula as relagdes juridicas
relacionadas a criacdo e ao uso econdmico de obras intelectuais estéticas,
abrangendo literatura, artes e ciéncias. Essas normas legais e prerrogativas morais e
patrimoniais séo aplicadas as criagdes intelectuais, expressas em qualquer meio ou
suporte, tangivel ou intangivel. Os direitos autorais sdo concedidos aos criadores de
obras intelectuais e englobam todos os direitos conexos, sendo parte da vasta area
de Propriedade Intelectual.

Do ponto de vista legal, os direitos autorais séo divididos em direitos morais e
patrimoniais. Os direitos morais sdao entendidos como subjetivos existenciais,
relacionados a personalidade do autor. Sao perpétuos, inalienaveis, irrenunciaveis e
nao possuem valor econémico. Expressam a relagdo do autor com a obra, e incluem
o direito de reivindicar a autoria da obra, manter a obra inédita, modificar a obra, retira-
la do mercado e de acesso.

Por outro lado, os direitos patrimoniais do autor estdo relacionados ao uso
econdmico da obra, permitindo ao titular obter beneficios financeiros. Esses direitos
surgem no momento da criagao intelectual, assim como os direitos morais, mas se
manifestam concretamente apenas quando a obra é divulgada ao publico.

O avango da tecnologia nos meios de produc¢do e uso das obras, bem como a
crescente necessidade de intercambio cultural entre os paises, tornam indispensavel
a protecdo do direito autoral ndo apenas por meio das leis nacionais, mas
principalmente no plano internacional.

A regulamentacéo dos direitos autorais, como os conhecemos hoje, ocorreu na
Convencgao de Berna para a Protecdo de Obras Literarias e Artisticas, assinada em
1886. A convencao expandiu a protecao desse Direito para além da area literaria,
incluindo também producgdes artisticas e cientificas, independentemente do meio ou
forma de expresséo.

Em 1996, os paises signatarios da Convengao de Berna se reuniram para
aprovar o Tratado da OMPI sobre Direito do Autor (WCT). Essa decisao foi motivada
pelo impacto das tecnologias e das comunicagdes nas obras intelectuais, exigindo
uma regulamentacao adequada para lidar com tais questdes.

O mais recente, tratado da OMPI, realizado em Beijing, foi assinado em 2012,
mas apenas entrou em vigor em 2020, trata dos Direitos dos Artistas Intérpretes e

Executantes em suas Interpretacdes e Execucdes Audiovisuais. Esse tratado concede
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quatro tipos de direitos patrimoniais: direito de reproducgao, direito de distribuicéo,
direito de locacao e direito de disponibilizar suas interpretagcdes e execugdes em
suportes audiovisuais.

Os tratados internacionais de direitos autorais buscam estabelecer condi¢des
igualitarias para a produgédo e o intercambio de conteudos criativos, fornecendo
reconhecimento mutuo e estabelecendo padrées minimos.

No Brasil, os Direitos Autorais possuem uma ampla evolug¢ao historica, com
registros que remontam a Proclamacdo da Republica. Esses direitos séao
intransmissiveis, podendo ser transferidos por meio de atos Inter vivos ou causa
mortis, uma vez que possuem como principal objetivo assegurar a exclusividade da
exploragdo econOmica das obras. Quanto a sua duragéo, geralmente é estabelecida
uma limitacdo temporal de 70 anos a partir de 1° de janeiro do ano seguinte ao
falecimento do autor, apds a qual a obra entra em dominio publico.

A originalidade € um conceito fundamental para a aplicagdo dos direitos
autorais, sendo utilizado pela legislacdo de Propriedade Intelectual para regular o
assunto. Pode ser compreendida como a manifestacido da criatividade, envolvendo a
capacidade de criagao intelectual individual e a expressao da personalidade do autor,
bem como autoria, relacionada a origem intelectual da obra, independentemente do
nivel de criatividade. Dessa forma, para o Direito Autoral, uma obra pressupde sempre
um processo de criagao, considerando tanto o aspecto dinamico do ato criativo quanto
o resultado do esforgo intelectual.

No Cdédigo Civil de 1916, os Direitos do Autor eram abordados na Secéo |V,
Capitulo VI, referente a propriedade literaria, cientifica e artistica. Com a promulgagao
da Constituicao Federal de 1988, esses Direitos passaram a ser reconhecidos como
fundamentais, previstos no artigo 5°, incisos XXVII, XXVIIl e XXIX, e visam proteger
os direitos dos criadores de obras literarias, cientificas e artisticas, bem como de seus
herdeiros, pelo tempo determinado em lei.

Posteriormente, em 1998, a Lei n° 9.610, revogou, atualizou e consolidou as
legislagbes anteriores relacionadas aos direitos autorais, estabelecendo outras
medidas para protecao desses direitos. Além disso, a Lei especificou em seu artigo 7°
as obras intelectuais protegidas pelos direitos autorais, incluindo criagdes de natureza

intelectual expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer tipo de suporte, tanto
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tangivel quanto intangivel, ja conhecidas ou que possam ser criadas no futuro, porém
sem citar de forma explicita as criacdes de Moda.

Em termos de sancgdes, as violagdes ao Direito de Autor podem ocorrer tanto
no ambito criminal quanto no civel. A Lei de Direitos Autorais estabelece as sangdes
civeis por meio de seus artigos, enquanto o Codigo Penal utiliza o principio da norma
penal em branco, exigindo, assim, uma disposicao legal extrapenal que a
complemente. Portanto, uma violagdo aos direitos autorais s6 sera configurada se
estiver expressamente especificada na legislagao vigente.

O principal desafio enfrentado pelo direito autoral decorre do avancgo
tecnoldgico, que possibilita uma multiplicidade incontrolavel de usos de obras
protegidas. A adaptagcdo a esse desenvolvimento requer a implementacéo de leis
modernas, que garantam categorias especificas de protegcdo aos direitos autorais e
estabelegcam disposi¢cdes para salvaguardar os autores no exercicio de seus direitos.
Diante desse desafio, e da crescente importancia econémica dos direitos autorais
frente ao impacto das novas tecnologias, acordos internacionais foram estabelecidos
para promover a Propriedade Intelectual e, consequentemente, o Direito da Moda no
Brasil. O detentor dos direitos autorais pode obter protegcao tanto em nivel nacional

quanto internacional.

3.2 A PROPRIEDADE INDUSTRIAL (Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996)

A Propriedade Industrial € um ramo do Direito Empresarial e faz parte da vasta
area de Propriedade Intelectual. Abrange as criagdes intelectuais relacionadas as

atividades industriais, comerciais e de prestagao de servigos.

Seu principal objetivo é garantir a protecédo legal das invengdes industriais,
modelos de utilidade, desenhos industriais, marcas (incluindo marcas de produtos,
servigos, certificacdo e coletivas), segredos industriais, indicagbes geograficas e
relagdes concorrenciais. Sua natureza juridica vincula-se aos direitos provenientes de
tais criagdes intelectuais, semelhantes aos direitos de propriedade, ambos pautados
no direito de usar, usufruir e dispor dos bens, além do direito de recupera-los da posse
injusta por parte de terceiros, conforme disposto no artigo 1.228 do Cadigo Civil, que

trata dos direitos do proprietario.
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Essa protecédo legal busca garantir a seguranga e o reconhecimento das
criagdes intelectuais, conferindo aos seus criadores os direitos exclusivos sobre elas.
No Brasil, a Lei 9.279/96, de 14 de maio de 1996, regula a Propriedade Industrial,
protegendo as criagdes voltadas para as atividades econdémicas, especialmente no
contexto empresarial. Visa estimular a inovagdo, promover a concorréncia justa e
proporcionar beneficios econdmicos aos criadores, ao mesmo tempo em que impede

a exploracao nao autorizada por terceiros.

Para fins de aplicacao da Lei, € importante conceituar “invengao”: resultado de
um trabalho criativo que busca melhorar ou aprimorar algo em relagédo ao que ja é
conhecido. Essa melhoria pode se manifestar de varias formas, como aumento da
durabilidade, maior solidez, seguranga aprimorada, aumento da velocidade,
simplificacdo, reducado de peso, maior pureza, melhor acabamento, ampliagdo de
possibilidades, aumento de rendimento, diminuicdo de custos, perigos ou
inconvenientes especificos, diferengas de uso, utilizagdo de um unico elemento para

desempenhar duas fungdes, entre outros exemplos.

Ao criar uma invengao, o autor precisa intervir e utilizar os recursos fornecidos
pela natureza ou pela industria humana de maneira util, com o objetivo de alcangar
resultados benéficos. A invengao é uma concepgao original, uma ideia que representa
uma solugado unica para um problema. Essa solucédo pode residir na forma como o
problema é abordado, nos meios empregados para resolvé-lo ou nos resultados ou

efeitos técnicos obtidos pelo inventor.

E, portanto, uma criacdo que surge da intervencéo criativa do seu autor, o qual
busca utilizar recursos disponiveis para atingir fins uteis e originais. Ela representa
uma solugao unica e inovadora, seja na maneira como o problema é abordado, nos

meétodos utilizados ou nos resultados alcangados.

Conforme a definigdo da Organizagcdo Mundial da Propriedade Intelectual
(OMPI), a legislagao relacionada a propriedade industrial faz parte de um amplo setor
juridico abrangendo as criagdes originadas da mente humana. Nesse contexto, o
direito de propriedade industrial visa proteger criagdes originais, tanto inventos quanto
marcas distintivas. No entanto, é importante ressaltar que os inventos devem ter uma

origem técnica ou industrial, sendo fundamentais o conceito de utilidade. Em suma, o
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direito de propriedade industrial € o conjunto de normas que abrange inventos de
origem técnica e marcas, baseados nos critérios de novidade, atividade inventiva e

aplicagao industrial.

A Lei de Propriedade Industrial no Brasil protege especificamente as invencdes
de carater industrial, ou seja, aquelas que representam um novo produto ou processo
industrial. O artigo 8° dessa lei estabelece os requisitos para que uma invencéao seja
patenteavel, incluindo a novidade, atividade inventiva e aplicagdo industrial. O
legislador nao definiu explicitamente o conceito de invencdo, optando pela
taxatividade para delimitar os objetos tutelados pela lei. A invengao difere-se ainda da
simples descoberta, pois esta revela algo ja existente, mas desconhecido até entao.
Conforme Gama Cerqueira, "a invengao consiste na criagado de algo que nao existia

anteriormente; a descoberta é a revelagao de algo ja existente na natureza”.

No Brasil, o Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI) é o érgéo
responsavel pela aplicacdo das normas que regulam a Propriedade Industrial. O INPI
€ uma autarquia federal criada em 1970 pela Lei n° 5.648/70, e tem como objetivo
incentivar novas criagdes, garantindo aos seus criadores o direito de usufruir
economicamente dos resultados da utilizacdo e reprodugdo da criagao, além do
reconhecimento intelectual pela obra criada. Além disso, a protegcdo da propriedade
industrial impede a exploragdo ndo autorizada de criagcdes por terceiros. Isso ressalta
a importancia da Propriedade Industrial no contexto econémico, especialmente na

industria da moda, pois protege criagbes voltadas para esse segmento.

3.2 DESENHO INDUSTRIAL

Com o avango das tecnologias, da produgéo em série e do marketing comercial,
a apresentacado dos produtos no mercado ganhou importancia como um diferencial
para a industria. Surgiu, entdo, a necessidade de proteger a forma ornamentada e
estética dos produtos.

De acordo com o Artigo 95 da Lei n°® 9.279, de 14 de maio de 1996, o Desenho
Industrial é definido como "a forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto
ornamental de linhas e cores que pode ser aplicado a um produto, resultando em uma
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configuragdo externa visualmente nova e original, adequada para fabricagcao
industrial". Deve ser reproduzivel por meios industriais, e pode ser constituido por
caracteristicas tridimensionais, como a forma ou a superficie do objeto, ou por
caracteristicas bidimensionais, como padrdes, linhas ou cores. O desenho precisa ser
reproduzivel por meios industriais.

O desenho industrial € uma forma de expressao criativa que se materializa por
meio da configuragdo ou arranjo de linhas e cores de um objeto que pode ser utilizado
industrialmente, ndo podendo ser confundido com o desenho artistico, expressao
estética ndo aplicavel a fins industriais. Possui a funcdo de dar ao produto uma
configuragdo ornamental nova e especifica, de modo a incorporar combinagdes
originais, tornando o objeto inconfundivel para o consumidor.

No Brasil, o INPI & responsavel por conceder o registro do desenho industrial,
com validade de até 25 anos, desde que atendidos aos requisitos de novidade,
originalidade e utilizagdo ou aplicagao industrial. A novidade refere-se a configuragéo
ornamental que ndo é encontrada em outros objetos conhecidos, conforme o Artigo
97 da Lei de Propriedade Industrial: "O desenho industrial € considerado original
guando resulta em uma configuragao visual distintiva em relacéo a objetos anteriores”.
Por sua vez, a utilizagdo ou aplicagdo industrial determina que o objeto reivindicado
deve ser reproduzivel industrialmente em todos os seus detalhes. O desenho
industrial pode, entdo, ser definido como uma modificagdo da forma do objeto para

melhor satisfazer o consumidor em termos visuais.

3.4 PATENTE

A patente é um importante instituto na Lei de Propriedade Industrial. E um
documento concedido pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) que
garante a titularidade de uma invengao ou modelo de utilidade que atenda aos
requisitos legais estabelecidos, impedindo terceiros de fabricar, usar, vender ou
importar o produto objeto da patente sem permissao, bem como o processo ou produto
obtido diretamente pelo processo patenteado. Impede, ainda, que terceiros incentivem

praticas competitivas desleais relacionadas a tecnologia protegida.
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Sua importéncia se da devido a garantia do retorno de seu investimento no
desenvolvimento de novos produtos e processos que a patente confere aos
proprietarios seus proprietarios. Em troca do acesso publico ao conhecimento da
invencao ou modelo, a lei confere ao titular o uso exclusivo da tecnologia, mesmo que

por tempo determinado.

Para patentear uma invencédo, € necessario que ela atenda aos requisitos
legais: novidade, atividade inventiva e aplicabilidade industrial. A solicitacédo de
patente pode ser feita pelo proprio inventor, sociedade ou outras pessoas juridicas,
bem como pelos herdeiros, sucessores ou cessionarios determinados por lei ou
contrato. Somente o detentor da patente pode vender o produto ou utilizar o processo
patenteado, além de poder ceder temporariamente ou permanentemente o direito de

uso.

E importante ressaltar que a patente tem validade territorial, ou seja, ela s6 é
valida no pais onde foi concedida. Portanto, a concessdo de uma patente no Brasil

apenas garante o direito de protecéo no pais.

Existem dois tipos de patentes: de invencao e de modelo de utilidade. A patente
de invencgéao é concedida para novos processos, produtos, aplicacdes, dispositivos ou
combinagdes que representem uma solucdo inovadora para um problema técnico
especifico. Essa patente exige que a criagao seja inédita, envolva atividade inventiva
e tenha utilidade industrial. Na industria da moda, a patente de invengao pode ser
concedida para novos materiais, como a lycra, ou para maquinas e processos que
facilitem a producao e reprodugao de roupas e outros produtos. A protecao conferida
por essa patente € de 20 anos, contados a partir da data do depésito junto ao Instituto

Nacional de Propriedade Industrial (INPI).

A patente de modelo de utilidade, por sua vez, é concedida para melhorias
funcionais em objetos existentes, tanto no uso quanto na fabricacdo. Ao contrario da
invencgao, esta patente ndo requer uma solucao totalmente nova para um problema
técnico, mas sim um aprimoramento na disposicdo do objeto que aumente sua
utilidade. O INPI ja concedeu patentes de modelo de utilidade para algumas criagdes

de moda, como calgas versateis que podem ser convertidas em bermudas por meio
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de ziperes ou velcros destacaveis. A protecao conferida por esta patente possui

duracao de 15 anos, contados a partir da data do depdsito no INPI.

O titular da patente, portanto, possui o direito de impedir que terceiros se
beneficiem do produto ou processo ao qual dedicou-se. Ao solicitar a patente, o
inventor deve divulgar detalhadamente o conteudo técnico a ser protegido. Dessa
forma, os criadores de moda podem proteger seu trabalho por meio de patentes de
invencado e modelos de utilidade, garantindo uma protecéao efetiva para suas criagcoes

nesse segmento.

3.5 MARCA

Marca é definida como qualquer sinal ou combinagéo de sinais que seja capaz
de distinguir os produtos ou servigos de um determinado empreendimento aos de
outro. Esses sinais podem incluir palavras, inclusive nomes préprios, letras, numerais,
elementos figurativos e combinagdes de cores, bem como qualquer combinagéo
desses elementos. No registro de marcas, existem diferentes categorias, como

marcas nominativas, figurativas, mistas ou tridimensionais.

E importante que uma marca esteja relacionada com o tipo de produto ou
servigo ao qual se refere, para nédo confundir o consumidor, garantindo sua
"veracidade". Além disso, ela deve ser capaz de diferenciar o produto ou servigo dos
demais, ndo se baseando em caracteristicas comuns a uma determinada categoria
de bens, buscando sua "distintividade". Também €& necessario que a marca seja algo
novo em relagdo a outras marcas ja utilizadas no mercado em que ela compete,

buscando sua "novidade relativa".

Nao € obrigatdrio que o sinal utilizado como marca seja totalmente novo ou
inventado pelo empresario. Basta que ele seja de fantasia, ou seja, que tenha um
significado novo. Pode, inclusive, ser um nome ou sinal ja em uso ou registrado como
marca por terceiros, desde que seja utilizado para assinalar produtos que nao sejam

concorrentes.
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Uma marca nao precisa necessariamente atender ao requisito de novidade.
Desde que ndo haja um produto concorrente com o ja existente, o solicitante do
registro da marca pode utilizar um nome ou sinal que ja esteja registrado, a fim de
obter o registro junto ao Instituto Nacional de Propriedade Intelectual. Grande
vantagem dessa modalidade € seu prazo, o registro de marca tem prazo inicial de 10
anos, contados a partir da data de concesséao, e pode ser prorrogado por periodos
iguais e sucessivos, indefinidamente, desde que a marca continue sendo utilizada por

seu titular.

A marca é um dos mais importantes patriménios de uma empresa, pois
representa o principal elo entre o negdcio e o cliente. Realizar o registro de uma marca
€ a unica forma de protegé-la legalmente contra possiveis copias e assegurar 0 uso
exclusivo dentro do territorio brasileiro, de acordo com a classe de servigos ou
produtos escolhida no momento do registro. Ter uma marca registrada confere
seguranga juridica e evita que terceiros utilizem indevidamente a marca, causando

confusdo e prejudicando a reputagdo do empreendimento.

No Brasil, a protecdo as marcas, além de amparada pela Lei de Propriedade
Industrial, é assegurada pela Constituigdo Federal, como um direito e dever individual

e coletivo:

Art. 5° [...] Inciso XXIX — a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporario para sua utilizagdo, bem como prote¢do as criagbes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo
em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais.

E fundamental, portanto, que as empresas reconhecam a importancia da
protecdo da marca, registrando-a junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Intelectual. Além de garantir a exclusividade de uso, o registro da marca fortalece a
identidade corporativa, contribui para a constru¢ao de uma imagem sélida e confiavel
no mercado e facilita agdes legais em casos de violagdo ou uso indevido da marca.
Investir na protecado e valorizagdo da marca é um passo estratégico para o sucesso e

crescimento do negdcio a longo prazo.

Para que a marca seja concedida pelo Instituto Nacional de Propriedade

Industrial, € necessario cumprir certos requisitos. Em primeiro lugar, a marca deve ser
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considerada nova dentro do ramo ou classe em que se pretende estabelecer. Além
disso, a marca nao pode conter nenhum dos impedimentos previstos no Artigo 124 da
Lei da Propriedade Industrial e ndo pode entrar em conflito com marcas notoriamente

conhecidas ou de alto renome.
Artigo 124: N&o sé&o registraveis como marca:

| - brasdo, armas, medalha, bandeira, emblema, distinfivo e monumento oficiais,
publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a respectiva
designacéo, figura ou imitagdo;

Il - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando revestidos de suficiente forma
distintiva;

Il - expresséo, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e aos bons
costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente contra liberdade
de consciéncia, crencga, culto religioso ou ideia e sentimento dignos de respeito e
veneragao;

IV - designagéo ou sigla de entidade ou 6rgéo publico, quando ndo requerido o registro
pela propria entidade ou 6rgdo publico;

V - reprodugéo ou imitagdo de elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de
estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de causar confusao ou
associagdo com estes sinais distintivos;

VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente descritivo,
quando tiver relagdo com o produto ou servigo a distinguir, ou aquele empregado
comumente para designar uma caracteristica do produto ou servigo, quanto a
natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época de produgdo ou de prestagdo
do servigo, salvo quando revestidos de suficiente forma distintiva;

VIl - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda;

VIII - cores e suas denominacgdes, salvo se dispostas ou combinadas de modo peculiar
e distintivo;

IX - indicagé&o geografica, sua imitagdo suscetivel de causar confusdo ou sinal que
possa falsamente induzir indicagdo geografica;

X - sinal que induza a falsa indicagdo quanto a origem, procedéncia, natureza,
qualidade ou utilidade do produto ou servico a que a marca se destina;

Xl - reprodugéo ou imitagdo de cunho oficial, reqularmente adotada para garantia de
padrdo de qualquer género ou natureza;

XIll - reprodugédo ou imitagdo de sinal que tenha sido registrado como marca coletiva
ou de cetrtificacdo por terceiro, observado o disposto no art. 154;
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Xl - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social, politico,
econbmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitagao
suscetivel de criar confuséo, salvo quando autorizados pela autoridade competente
ou entidade promotora do evento;

XIV - reprodugdo ou imitagdo de titulo, apolice, moeda e cédula da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal, dos Territorios, dos Municipios, ou de pais;

XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e imagem de
terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores;

XVI - pseuddnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico singular ou
coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusdo ou associagéo,
salvo com consentimento do autor ou titular;

XVIII - termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha relagdo com
0 produto ou servigo a distinguir;

XIX - reprodugcdo ou imitagcdo, no todo ou em parte, ainda que com acréscimo, de
marca alheia registrada, para distinguir ou certificar produto ou servigo idéntico,
semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou associagdo com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um so titular para o mesmo produto ou servigo, salvo
quando, no caso de marcas de mesma natureza, se revestirem de suficiente forma
distintiva;

XXI - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de acondicionamento, ou,
ainda, aquela que ndo possa ser dissociada de efeito técnico;

XXII - objeto que estiver protegido por registro de desenho industrial de terceiro; e

XXIII - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o requerente
evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua atividade, cujo titular seja
sediado ou domiciliado em territdrio nacional ou em pais com o qual o Brasil mantenha
acordo ou que assegure reciprocidade de tratamento, se a marca se destinar a
distinguir produto ou servigo idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar
confusdo ou associagcdo com aquela marca alheia.

Ao cumprir todos esses requisitos, o proprietario da marca tera o direito de obter
a concessao e registrar sua marca junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial, de acordo com o Artigo 129 da Lei da Propriedade Industrial. Esse registro
confere protecao legal a marca, garantindo ao proprietario o direito exclusivo de utiliza-

la no mercado em que ela se insere.
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“‘Art. 129. A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido,
conforme as disposi¢oes desta Lei, sendo assegurado ao titular seu uso exclusivo em
todo o territério nacional, observado quanto as marcas coletivas e de certificagdo o
disposto nos arts. 147 e 148.”

Ressalta-se que o pedido para aquisicdo de uma marca pode ser feito tanto por
pessoas fisicas quanto por pessoas juridicas, sejam elas de direito publico ou privado,

conforme disposto no Artigo 128 da Lei 9.279/96.

Marca pode ser classificada em quatro diferentes tipos, cada uma com suas
proprias caracteristicas. A marca nominativa consiste em uma ou mais palavras,
incluindo neologismos e combinagdes de letras e/ou numeros romanos e/ou arabicos.
Nesse caso, o direito do titular recai sobre a propria palavra em si, de forma abstrata

ou idealizada.

A marca figurativa, por sua vez, € composta por desenhos, imagens, figuras,
simbolos ou formas fantasiosas de letras e numeros. A marca mista € uma
combinacao de elementos nominativos e figurativos, ou uma forma estilizada de
apresentacao do elemento nominativo. Nesse caso, a protegéo abrange os elementos

nominativos e figurativos juntos.

Por fim, na marca tridimensional, a protecao recai sobre a forma tridimensional
em si. E caracterizada pela forma plastica de um produto ou embalagem, a qual deve
ter capacidade distintiva por si so, dissociada de qualquer efeito técnico. Essas
diferentes classificacoes permitem que as marcas sejam registradas e protegidas de
acordo com suas caracteristicas especificas, garantindo aos titulares os direitos

exclusivos de uso e comercializagao.

Uma perspectiva central a ser compreendida sdo as diversas fungdes
desempenhadas pelas marcas. Essas fungdes abrangem a identificacdo do produto
ou servigco no mercado, a indicagao de sua origem comum, o estabelecimento de um

padrao de qualidade consistente e 0 uso da marca como instrumento de publicidade.

A funcéo identificadora é essencial, pois permite que o consumidor diferencie
uma marca dentre varias outras presentes no mercado. Quando uma marca €

associada a um produto especifico, ocorrem conexdes populares, como referir-se a
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esponjas de 1a de ago como "Bombril", curativos adesivos como "Band-Aid", macarrdo

instantdneo como "Miojo" e hastes flexiveis como "Cotonete".

A segunda fungao € a de situar o consumidor, informando que os produtos ou
servicos sao provenientes da mesma origem. Muitas vezes, os consumidores
reconhecem a marca, mesmo sem saber exatamente quem sao os fabricantes por

tras dela.

A terceira funcao esta relacionada as expectativas dos consumidores em
relagdo a qualidade dos produtos ou servigos de determinada marca. Essa relagéo é
especialmente evidente no contexto de franquias, em que os consumidores esperam
que os produtos adquiridos em diferentes locais atendam a um padrao de qualidade

ja conhecido e esperado.

Por fim, a quarta funcdo das marcas é desempenhar um papel essencial na
estratégia de publicidade. Através de ag¢des de marketing e publicidade, as marcas
constroem uma relagao com os consumidores, gerando identificagdo com os produtos

ou servigos oferecidos.

E crucial que os empreendedores enxerguem o registro de marca como um
investimento estratégico. No mundo da moda, existem diversas marcas renomadas,
que sao muitas vezes imitadas fraudulosamente, vendidas a precgos inferiores, muitas

vezes com o consentimento do consumidor.

A contrafacdo ocorre quando uma obra é representada ou reproduzida sem
autorizagao do detentor dos direitos autorais, podendo ser total ou parcial. Isso inclui
a criagao derivada sem consentimento, como adaptacoes, tradug¢des ou variagdes de
tema, sempre com o objetivo de obter beneficio econdmico indevido da obra, o que

representa uma violagdo ao aspecto patrimonial e a integridade da obra em si.

No contexto das marcas, a contrafagéo engloba todas as praticas ilicitas que
desrespeitam o direito exclusivo do titular sobre uma marca ja registrada no Instituto
Nacional de Propriedade Industrial. Além disso, considera-se contrafacdo a
publicacdo ou reproducdo abusiva de uma obra alheia, independentemente de sua
forma externa (como modificagées no formato do livro), destino ou finalidade da agao

violadora.
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E importante ressaltar a intensa relacdo entre moda e contrafagdo, uma vez
que a industria da moda é uma das mais afetadas pela falsificagdo em todo o mundo.
Isso ocorre ndo apenas pela produgdo generalizada de pecas falsificadas, mas
também pelo consumo global desses produtos. A contrafagdo populariza uma marca
ou produto especifico, pois a pirataria possibilita o acesso a produtos de determinada
marca sem necessariamente adquiri-los. Essa popularizacao pode ter um impacto
negativo para a marca, pois a democratizagdo proporcionada pela pirataria pode

desvaloriza-la perante seus consumidores.
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4. TRADE DRESS

No ordenamento juridico brasileiro inexiste lei que faca mencao expressa ao
‘trade dress”. Assim, sem um conceito definido € necessario recorrer a doutrina e
jurisprudéncia. Popularmente, entende-se como o conjunto de elementos visuais de
uma marca, ou seja, a imagem total do negécio. E o visual e a sensacéo transmitidos
pelo negdcio, a forma como o produto é apresentado no mercado e identifica sua
origem. O termo "trade dress” refere-se a aparéncia geral de um produto ou servico,
incluindo, mas nao se limitando ao design da embalagem, roétulos, recipientes,
displays e caracteristicas do produto, ou a combinagédo de elementos ou figuras que
se tornam exclusivamente associados a uma determinada fonte, funcionando como
um indicador de origem. O trade dress € composto por uma selegcdo unica de
elementos que diferenciam imediatamente o produto dos demais, tornando-o

inconfundivel.

O trade dress se distingue da marca, pois o primeiro identifica a origem
empresarial de um produto ou servigo, enquanto a marca distingue os produtos ou
servicos de uma empresa dos de outras empresas. No entanto, em alguns casos, 0s
conceitos se sobrepdem, conferindo ao trade dress um carater distintivo verdadeiro.
Muitas vezes, a distingdo da origem empresarial de produtos ou servigos é feita por
meio da forma, embalagem, cor ou combinagao de cores do produto, bem como pela
aparéncia visual de um estabelecimento, como a fachada ou decoragdo. A
emblematica garrafa de vidro da Coca-Cola ou a cor lildas dos chocolates Milka s&o
exemplos disso. O trade dress de um produto ou servigo é tratado como uma marca

e pode ser protegido como tal.

Portanto, o trade dress € a "roupagem externa" de uma marca, envolvendo
diversos elementos, como cores, cheiros, apresentagédo visual de produtos e lojas,
entre outros. E tudo aquilo que cria uma conexdo com o consumidor e identifica a
marca. O frade dress abrange o conjunto de cores, a estética, os elementos que
compdem a aparéncia externa, como formato ou apresentacdo de um produto,
estabelecimento ou servigo, capazes de criar a imagem da marca em seu aspecto

perceptivel.
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Um caso bastante conhecido no Brasil envolveu as marcas Mr. Cat e Mr. Foot,
destacando a questao do frade dress. Ari Svartsnaider, fundador da marca Mr. Cat,
ficou indignado ao deparar-se com a Mr. Foot em um shopping de Goiania,
percebendo que o concorrente havia copiado suas ideias. Apesar de seu advogado
informar que seria dificil ganhar a causa, Svartsnaider decidiu prosseguir. Apos seis
anos, em 2003, a acao foi favoravel a Mr. Cat, tornando-se um marco no Brasil em

relagdo ao conceito juridico do trade dress.

Recentemente, a empresa de franquias de calgados Mr. Cat obteve uma liminar
na Justica do Rio de Janeiro para impedir o uso indevido do trade dress de suas lojas.
Um ex-franqueado, apds encerrar o contrato, continuou utilizando o mesmo local,
fornecedores e toda a sinalizagao visual que identificava a franquia original, alterando
apenas o nome da loja. A decisao da juiza Marcia de Carvalho determinou que a ex-
franqueada cessasse as praticas de concorréncia desleal em 30 dias, sob pena de
multa. Ela teria que alterar a decoracao interna e externa das lojas, mudar as
embalagens e parar de utilizar know-how e informagdes confidenciais adquiridas
durante o contrato de franquia. Além disso, a decisdo implicava a mudanca do ramo

de atividade da loja.

Embora o termo "frade dress" nao tenha sido utilizado na sentenca,
especialistas afirmam que o caso claramente envolveu violagdo do conjunto imagem
da rede de calgados Mr. Cat. A semelhanca nos elementos visuais do
estabelecimento, como vitrines, cores, marca, bancos e expositores de calgados,

evidenciou essa violacio.

Apesar da auséncia de regulamentagcdo especifica para o trade dress na
legislacao brasileira, o conceito € discutido em diversos casos judiciais que tratam do
direito a propriedade industrial, sobretudo em relagdo ao conjunto-imagem, e a
consequente responsabilizacdo daquele que o viola. Sua defesa se da mediante o
uso, pelos tribunais nacionais, de institutos juridicos correlatos, como a protegéo a
propriedade intelectual, o combate a concorréncia desleal e a responsabilizagao pelos
danos decorrentes dessas condutas. Enquanto n&o se preenche esta lacuna juridica,
a maxima "Lex clara non indiget interpretatione" - "A lei clara ndo necessita de

interpretacao” - é aplicada.
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41 DA CONCORRENCIA DESLEAL

A Constituicao Federal assegura a todos o livre exercicio de qualquer atividade
econdmica, independentemente de autorizagdo de 6rgaos publicos, salvo nos casos

previstos em lei

Art. 170. A ordem econbmica, fundada na valorizagao do trabalho humano e na livre
iniciativa, tem por fim assegurar a todos a existéncia digna, conforme os ditames da
Justica social, observados os seguintes principios:

| - soberania nacional;

Il - propriedade privada;

Il - fungéo social da propriedade;

IV - livre concorréncia;

V - defesa do consumidor;

VI - defesa do meio ambiente;

VIl - redugéo das desigualdades regionais e sociais;

VIl - busca do pleno emprego;

IX - tratamento favorecido para as empresas brasileiras de capital nacional de
pequeno porte.

Parégrafo Unico. E assegurado a todos o livre exercicio de qualquer atividade
econbmica, independentemente de autorizagdo de orgédos publicos, salvo nos casos
previstos em lei.

Assim, a Constituicao estabelece uma economia de mercado fundamentada no
sistema capitalista, onde a iniciativa privada desempenha um papel fundamental. No
entanto, € importante destacar que, apesar de ser uma economia capitalista, a ordem
econbmica atribui prioridade aos valores do trabalho humano em relacdo a outros
valores dentro do contexto da economia de mercado.

A livre concorréncia esta intimamente relacionada a livre iniciativa, isso é, a
liberdade de iniciar atividades comerciais e industriais, conforme estabelecido pela
legislacdo brasileira. No entanto, a Constituicdo ndo apenas reconhece essa
liberdade, como a promove por meio de mecanismos de supervisao e repressao,
incluindo medidas de protecao civil e criminal.

O ordenamento juridico brasileiro protege o frade dress contra infragdes. A Lei
de Propriedade Industrial conta com um titulo especifico que regulamenta os crimes
relacionados a concorréncia desleal, os quais estdo diretamente ligados ao trade

dress.
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CAPITULO VI DOS CRIMES DE CONCORRENCIA DESLEAL
Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

| - publica, por qualquer meio, falsa afirmagao, em detrimento de concorrente, com o
fim de obter vantagem;

Il - presta ou divulga, acerca de concorrente, falsa informagdo, com o fim de obter
vantagem;

Il - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito proprio ou alheio, clientela
de outrem;

IV - usa expressdo ou sinal de propaganda alheios, ou os imita, de modo a criar
confusao entre os produtos ou estabelecimentos;

V - usa, indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia alheios
ou vende, expbe ou oferece a venda ou tem em estoque produto com essas
referéncias;

VI - substitui, pelo seu proprio nome ou razao social, em produto de outrem, o nome
ou razéo social deste, sem o seu consentimento;

VIl - atribui-se, como meio de propaganda, recompensa ou distingdo que néo obteve,
VIIl - vende ou expbe ou oferece a venda, em recipiente ou invélucro de outrem,
produto adulterado ou falsificado, ou dele se utiliza para negociar com produto da
mesma espécie, embora ndo adulterado ou falsificado, se o fato ndo constitui crime
mais grave;

IX - déa ou promete dinheiro ou outra utilidade a empregado de concorrente, para que
0 empregado, faltando ao dever do emprego, lhe proporcione vantagem;

X - recebe dinheiro ou outra utilidade, ou aceita promessa de paga ou recompensa,
para, faltando ao dever de empregado, proporcionar vantagem a concorrente do
empregador;

Xl - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagdo, de conhecimentos, informagées
ou dados confidenciais, utilizaveis na industria, comércio ou prestacdo de servigos,
excluidos aqueles que sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes para
um tecnico no assunto, a que teve acesso mediante relagdo contratual ou
empregaticia, mesmo apos o término do contrato;

Xll - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagéo, de conhecimentos ou informagdes
a que se refere o inciso anterior, obtidos por meios ilicitos ou a que teve acesso
mediante fraude; ou

Xlll - vende, expbe ou oferece a venda produto, declarando ser objeto de patente
depositada, ou concedida, ou de desenho industrial registrado, que ndo o seja, ou
menciona-o, em anuncio ou papel comercial, como depositado ou patenteado, ou
registrado, sem o ser;

XIV - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagdo, de resultados de testes ou outros
dados néo divulgados, cuja elaboragdo envolva esforgo consideravel e que tenham
sido apresentados a entidades governamentais como condigdo para aprovar a
comercializagdo de produtos.

Pena - detengéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

§ 1°Inclui-se nas hipoteses a que se referem os incisos Xl e XIl o empregador, socio
ou administrador da empresa, que incorrer nas tipificacbes estabelecidas nos
mencionados dispositivos.
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§ 2° O disposto no inciso XIV nédo se aplica quanto a divulgagdo por 6rgéo
governamental competente para autorizar a comercializagdo de produto, quando
necessario para proteger o publico.

A concorréncia licita e ilicita compartilha a intengdo de prejudicar outros
empresarios, mas se distinguem pelos meios utilizados para alcangar esse objetivo. A
analise dos recursos empregados pelo empresario € fundamental para identificar a
deslealdade competitiva, que envolve a¢des que desafiam a honestidade comercial,
visam enganar, desviar a clientela e promover o descrédito do concorrente. A
concorréncia desleal € um conceito enumerativo, abrangendo diversas praticas,
porém sem especificar todas elas. E uma acéo iniciada pela préopria vitima, que deve
dar inicio ao processo.

A concorréncia desleal assume diversas formas, visando prejudicar direta ou
indiretamente os industriais, comerciantes e prestadores de servigos, tirando-lhes a
clientela.

Para caracterizar a concorréncia desleal, trés requisitos devem ser
identificados: (i) a concorréncia deve ser atual, ou seja, os concorrentes devem estar
ativos no mercado ao mesmo tempo, excluindo-se a concorréncia entre potenciais
competidores, a menos que o competidor tenha realizado investimentos concretos
para estabelecer o negécio; (ii) as atividades devem ser realizadas por concorrentes
gue atuam no mesmo ramo de atividade ou em ramos afins, visando a mesma clientela
e oferecendo produtos ou servigos similares; (iii) a concorréncia deve ocorrer no

mesmo espago geografico, compartihando uma area geografica comum.

4.2 DA RELAGAO DO TRADE DRESS COM A CONCORRENCIA DESLEAL

Existem duas situagdes principais relacionadas a imitacdo do trade dress. A
primeira envolve o uso de sinais distintivos protegidos por direitos de propriedade
industrial, como marcas registradas. A segunda situagao refere-se ao uso de sinais
distintivos que poderiam ser protegidos individualmente, mas nao o sao. Nesse
contexto, a protecéo conferida pela concorréncia desleal assume importancia, desde

gue o concorrente lesado comprove o uso e a capacidade distintiva do seu sinal.
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Dessa forma, fica evidente a estreita ligagdo entre a concorréncia desleal e o
frade dress, uma vez que uma das formas mais comuns de deslealdade € a imitagao
do "conjunto-imagem" de uma marca e seus sinais distintivos, o que pode levar a

confusdo do consumidor, que adquire um produto pensando ser de outra marca.

Uma maneira de criar confusdo com os produtos de um concorrente € o uso de
sinais distintivos idénticos ou semelhantes aos utilizados por eles. Quando esses
sinais estdo registrados como marcas, a situacdo € regida pela legislagao
correspondente e configura uma violagao (Artigo 175, Il do Cdodigo). No caso de sinais
nao registrados, é essencial que esses sinais sejam distintivos, tenham sido usados
por um periodo prolongado e sejam reconhecidos como marcas dos produtos
concorrentes para que uma agado com base na concorréncia desleal seja viavel. O
mesmo principio se aplica a imitagédo ou reproducdo do aspecto caracteristico do
produto ou da forma de sua apresentagcdo, como embalagens, envoltérios e

recipientes, desde que ndo sejam comuns ou pertengam ao dominio publico.

Essa relacio entre concorréncia desleal e trade dress pode ser identificada em
casos como o conflito entre a empresa Alpargatas S.A. e a empresa Pimpolho

Produtos Infantis Ltda., julgado pelo Tribunal de Justica de Sao Paulo:

CONCORRENCIA DESLEAL - Utilizagdo do trade dress das sandalias HAVAIANAS,
de reconhecimento notério e cujas pegas que formam o conjunto-imagem encontram-
se devidamente registradas junto ao INPIl. Requerida que importou calgcados
absolutamente semelhantes aos da autora. Produtos que certamente seriam vendidos
nas mesmas lojas. Demonstragdo da possibilidade de confusdo e concorréncia
desleal. Imagem das HAVAIANAS que é utilizada ha décadas, caracterizando o
conjunto distintivo

- Violagédo de direitos da propriedade industrial e usurpagdo que tem finalidade de
aproveitamento - Sentenca de procedéncia. Apelo para reforma. Nao provimento. (TJ-
SP-AC: 10342678420148260100 SP 1034267- 842014.8.26.0100, Relator: Enio
Zuliani, Data de Julgamento: 20/04/2016, 12 Camara Reservada de Direito
Empresarial, Data de Publicagdo: 03/05/2016)

O "conjunto-imagem" ou frade dress desempenha, portanto, um papel
fundamental na identidade da marca, englobando os sinais distintivos que a
diferenciam no mercado e agregam valor aos seus produtos e servigos. Embora néo

haja uma regulamentacéo especifica para esse instituto no ordenamento juridico
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brasileiro, € possivel recorrer a outras leis relacionadas, jurisprudéncias e doutrinas
para obter orientagdo.

Nesse sentido, considerando os principios fundamentais da livre concorréncia
e as diretrizes que regem esse tema, todas as praticas que prejudicam o bom
funcionamento do mercado e tém o potencial de confundir os consumidores ou
resultar em uma concorréncia parasitaria se enquadram na categoria de concorréncia
desleal. Isso estabelece uma relagcdo direta com o trade dress, uma vez que, na
maioria das vezes, o infrator se aproveita dos elementos presentes nesse instituto

para cometer a infragao.

5. ESTUDOS DE CASO

5.1 Caso Loungerie VS. Hope

A acao teve inicio quando a empresa Loungerie (Wacoal America INC. e Outro)
entrou com um processo contra a empresa Ré, Hope (Hope do Nordeste LTDA),
alegando ser a detentora da criagdo de uma linha de lingerie feminina chamada

Embarace Lace, acusando-a de copiar suas pecas.

5.1.1 Da tramitagao processual

Na petigcao inicial, a autora solicitou que a ré fosse proibida de comercializar as
pecas e que destruisse os produtos ja fabricados, além de ser condenada a pagar
indenizagao por danos morais e materiais. A sentencga proferida parcialmente acolheu
os pedidos da autora.

Ambas as partes ficaram insatisfeitas e interpuseram recurso de apelacao. No
julgamento, apesar de um voto divergente do Desembargador Ricardo José Negrao
Nogueira, o recurso da ré foi acolhido com o argumento de que a pericia nao confirmou
violacao do frade dress da autora e que n&o houve imitagdo de produtos. Dessa forma,
foi decidido que a semelhanca entre os produtos das partes ocorreu devido a
tendéncia de mercado e nao foi resultado de cépia por parte da ré. Portanto, ndo foram
constatados atos que caracterizassem violagcdo do trade dress da marca autora ou

concorréncia desleal por parte da ré.
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5.1.2 Da analise da Ementa

A camisola em questao se tornou popular em 2015, apés a atriz Camila Queiroz
usar a pega na telenovela Verdades Secretas. Portanto, a camisola ganhou destaque
em uma novela de grande audiéncia e foi indicada em cinco categorias no Emmy
Internacional, tendo vencido na categoria de "Melhor Telenovela”.

Conforme mencionado anteriormente, a sentenca proferida foi parcialmente

favoravel a autora:

Ante o exposto, JULGO PARCIALMENTE PROCEDENTE a acéo de procedimento
comum com pedido de tutela antecipada requerida em carater antecedente que
WACOAL AMERICA INC e LOUNGERIE S/A moveram em face de HOPE DO
NORDESTE LTDA para confirmar a liminar concedida com a consequente
condenacgéo da ré para: (ilem carater definitivo, se abster de comercializar os produtos
objeto desta demanda ou que incorporem os elementos distintivos da linha Embrace
Lace, sob pena de multa diaria no valor de R$50.000,00 (cinquenta mil reais); (ii)no
prazo de 60 (sessenta dias) promover a destruicdo de todos os produtos objeto desta
demanda ou que incorporem 0s elementos distintivos da linha Embrace Lace,
certificando a sua guarda em depoésito, sob pena de multa diaria no valor de
R$50.000,00 (cinquenta mil reais), limitado a 30 (trinta) dias; (iii) o pagamento dos
danos materiais pelos ilicitos praticados, a serem calculados em procedimento de
liquidagdo de sentenca. Em razdo da maior sucumbéncia da reé, arcara esta com as
custas judiciais e despesas processuais, bem como com os honorarios advocaticios
que fixo em 20% (vinte por cento) do valor da causa, com base no art. 85, §20 do
Cddigo de Processo Civil. (BRASIL, Tribunal de Justica do Estado de S&o Paulo.
Apelagéo n° 1043901-02.2017.8.26.0100. Apelantes: Wacoal America INC. e Outro.
Recorrida e Hope do Nordeste LTDA. Apeladas: as mesmas. Sentengca em Primeiro
Grau. Sao Paulo, SP, Ano 2020, p. 3, 15 dezembro de 2020).

Apds a analise do recurso de apelagao apresentado pelas partes, a maioria dos
desembargadores concluiu que ndo foi comprovado que a marca Loungerie tenha
alcangado reconhecimento junto ao publico consumidor brasileiro, nem que tenha se
destacado devido as caracteristicas especificas de sua linha Embrace Lace.
Argumentou-se que, embora haja uma semelhanca entre os produtos, essa
semelhancga é resultado de uma tendéncia geral do mercado de moda intima e nao
configura atos de concorréncia desleal que poderiam causar confusdo aos
consumidores.

Nesse sentido, ementa:

Direito autoral. Alegacéo de reprodugéo indevida de linha de lingerie. Inaplicabilidade
da Lei de Direitos Autorais a industria da moda. Propriedade industrial. Desenho
industrial ndo registrado e que se encontra no estado da técnica. Semelhanga nos
produtos que retrata tendéncia do segmento mercadologico. Tradedress. Alegagéo de
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violagdo do conjunto-imagem do design das autoras. Descabimento. Auséncia de
demonstracao de que a Linha Embrace seria a vestimenta das marcas das acionantes
e que, em tese, teria sido reproduzida pela ré. Improcedéncia decretada. Recurso da
ré provido, prejudicado o das autoras. (TJSP; Apelagdo Civel 1043901-
02.2017.8.26.0100; Relator (a): Araldo Telles; Orgéo Julgador: 22 Cdmara Reservada
de Direito Empresarial; Foro Central Civel - 272 Vara Civel; Data do Julgamento:
16/12/2020; Data de Registro: 21/12/2020)

No entanto, € importante destacar que a marca Loungerie ganhou maior
visibilidade junto ao publico brasileiro quando a pega copiada foi apresentada em uma
novela de grande sucesso na época. Isso significa que a marca autora esta de fato
difundida entre os consumidores brasileiros, e a camisola é considerada um produto
caracteristico da marca. Portanto, argumenta-se que a ré pode estar se aproveitando
do esfor¢co e da fama da marca autora ao utilizar essa peca.

Além disso, é defendido que a semelhancga entre as pecas de lingerie das
autoras e da ré esta no proprio produto em si, e ndo no conjunto de elementos que
envolvem o produto. No entanto, € valido mencionar que, mesmo em casos que
envolvem uma unica pega, como no julgamento entre Havaianas vs. Pimpolho, a
violagao do frade dress da autora foi reconhecida.

Em um voto divergente, o Desembargador Ricardo Nogueira afirma
corretamente que, no que diz respeito a concorréncia desleal, ndo ha como limitar a
protecao do trade dress apenas a imitagcao de produtos criados pela autora para sua
nova linha de lingerie. Ele argumenta ainda que a falta de registro de desenho
industrial ndo pode ser um obstaculo para aqueles que, na defesa de seu produto,
apontam a identidade entre este e o fabricado e comercializado por um concorrente
no mesmo segmento de mercado. Ele ressalta que sdo as caracteristicas comuns que
formam um produto, e nao as diferencas. Além disso, ele destaca que os rendados e
bordados em pecas de lingerie nao se confundem com os conceitos que definem os
atos concorrenciais de imitacdo desses rendados e bordados.

Nesse sentido, é relevante lembrar do caso Victoria's Secrets vs. Monange, que
ainda esta em julgamento. Nesse caso, decidiu-se que, mesmo com elementos
comuns a todos (plumas, 43 vestimentas, modelos e musicas), houve uma violagao
do frade dress da autora. Portanto, pode-se entender que, se no caso da Victoria's
Secrets a copia das asas dos anjos e de todos os outros elementos caracterizou uma
violagao do trade dress, no caso da Loungerie também deveria ter sido considerada a

infracao, ja que as camisolas sdo quase, senao totalmente, idénticas. Ou seja, mesmo
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que as rendas, bordados e plumas sejam comuns devido a época, esse fato néo
impediu o reconhecimento da infragdo ao trade dress da Victoria's Secrets.

Diante do exposto, fica evidente que o trade dress € um elemento essencial
para uma marca, pois os sinais distintivos sdo o que a diferencia no mercado e
agregam valor aos seus servigos/produtos. No entanto, percebe-se que, devido a falta
de legislacdo especifica sobre o tema, o conceito de trade dress pode ter
interpretacbes variadas. Nesse sentido, entende-se que a concorréncia desleal
desempenha um papel importante na caracterizagao da violagao do frade dress.

Assim, quando os atos praticados prejudicam o bom funcionamento do
mercado e causam confusdo nos consumidores, configura-se a concorréncia desleal,
na qual o infrator se aproveita e se beneficia dos elementos daquela marca para atrair
consumidores. Ao se aproveitar do sucesso da criagao alheia, o infrator obtém lucro a
custa da marca criadora e, consequentemente, obtém vantagem financeira indevida.
Além disso, caso o produto reproduzido seja de qualidade inferior, isso pode prejudicar

a imagem do produto original, levando a uma redug¢ao nos lucros.

5.2 Caso Victoria’s Secret vs. Monange

Um caso adicional a ser examinado envolve a acéo judicial movida pela
renomada marca internacional Victoria's Secret Stores Brand Management contra as
empresas Hypermarcas S/A, Globo Comunicag¢des e Participagdes S/A e Mega-
Marcus, Eli & Gustavo Associados - 35 Mega Models e Agency LTDA. Esse caso foi

julgado pelo Tribunal do Rio de Janeiro.

5.2.1 Da tramitagao processual

No inicio do processo, a Victoria's Secret, como autora, alegou atos de
concorréncia desleal no evento "Monange Dream Fashion Tour", promovido pelas rés.
Elas utilizaram um dos simbolos distintivos da Victoria's Secret, as asas de anjo
usadas por supermodelos. Além disso, a autora destacou a semelhanca na
combinagao de musica, passarela e no proprio desfile, uma vez que algumas modelos
da Victoria's Secret também desfilaram no evento das rés.

Em sua defesa, as rés argumentaram que nao praticaram concorréncia desleal
e que ndo houve copia da identidade visual da autora nem confusao entre os

consumidores. Elas também afirmaram que néo existia protegéo legal para as asas
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de anjo. Em primeira instancia, foi reconhecida a violagao do frade dress da autora e
concedida uma medida cautelar que temporariamente proibia as rés de utilizar os
elementos identificadores da autora em seus desfiles. Insatisfeitas com a deciséo
favoravel a autora, as rés recorreram ao Tribunal buscando a reforma da sentenca.
Tiveram sucesso, pois o desembargador argumentou que n&o houve copia do trade
dress da autora e que os elementos utilizados nao eram passiveis de protecao. A
autora, discordando da revogacao da sentenga, interp6s embargos infringentes, que
foram apreciados pela 142 Camara Civel do Rio de Janeiro.

O relator concordou com o argumento de que, apesar da falta de previsao legal
para o registro das asas de anjo, elas devem ser protegidas com base na concorréncia
desleal, e, também considerou que a analise dos elementos presentes nos shows
deveria ser feita levando em conta o conjunto. Por esse motivo, a sentenga foi
restabelecida. Em seguida, as rés interpuseram recursos especiais no Superior
Tribunal de Justiga (STJ) e recurso extraordinario no Supremo Tribunal Federal (STF),
mas os recursos foram inadmitidos. Entdo, elas apresentaram recursos contra os

agravos aos recursos especiais, que foram providos e ainda estdo em julgamento.

5.2.2 Da analise da Ementa

Na primeira instancia, foi determinado que houve violagdo do trade dress da
autora. O juiz justificou sua decisdo argumentando que, embora as asas de anjo sejam
um elemento comum e n&o haja registro especifico para elas, sua analise deve ser
feita levando em consideragdo todas as caracteristicas do evento. Ou seja, o objeto
em questao deve ser avaliado como um todo e ndo apenas as asas de anjo. Essa foi

uma das fundamentag¢des apresentadas pelo magistrado.

Néo se ftrata apenas de questionar o uso de “asas de anjos” isoladamente
consideradas, pois isto pode ocorrer, afinal, os anjos tém asas mesmo. O problema é
o contexto em que o foram no evento organizado pelas rés, pois ai fica evidente a
associagdo proposital com o distintivo da autora. O formato adotado pelas rés é
parecidissimo com o do desfile da VICTORIA'S SECRET, principalmente pela
utilizagdo de modelos vestindo asas de anjos, exatamente como nos desfiles da
autora. Trata-se de uma caracteristica t&o marcante e com tanto apelo de marketing,
que nem todas as modelos que desfilam usam as asas, mas apenas as 11
supermodelos indicadas pela autora no item 29 da inicial. (BRASIL. Tribunal de Justica
do Rio de Janeiro, Processo no 0121544- 64.2011.8.19.0001, Juiza Maria da Penha
Nobre Mauro. Rio de Janeiro, RJ, 29 mar. 2012.)
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Foi reconhecido que, mesmo sem registro, as asas de anjo mereciam protegao
com base nas disposi¢coes da concorréncia desleal, pois a autora as utilizava ha anos
e havia adquirido certa "exclusividade" pelo uso continuo. Assim, embora o elemento
em si nao seja exclusivo, quando utilizado em um contexto semelhante ao show da
autora, acaba se tornando exclusivo para ela, como criadora do evento. As rés, entéao,
interpuseram recursos ao Tribunal buscando a reforma da sentenga. O
desembargador argumentou que elementos como trajes, aderecgos e desfiles, pelos
quais a autora buscava prote¢ao, nao poderiam ser registrados, pois serviam apenas
como meio de divulgagédo dos produtos. Ele explicou ainda que, na inicial, a autora
alegou que algumas das modelos eram as mesmas, caracterizando uma nova cépia
do seu desfile. No entanto, o desembargador refutou esse argumento, afirmando que
as modelos nao tinham contrato de exclusividade com a autora. Além disso, ele
afirmou que a combinagao de musica, passarela e desfile é tipica de qualquer desfile,
destacando que o publico fica sentado no desfile da autora e em pé no das rés, o que
indica a auséncia de copia do método da autora. Em relagdo ao publico consumidor,
o desembargador ressaltou que sao diferentes, uma vez que a autora ndo possui

pontos de venda no Brasil, ao contrario das rés, que sao empresas brasileiras.

Com efeito, o uso de todos esses elementos (objetivos) tais como plumas, aderecos,
esplendores, fantasias, asas e afins, que é com escusas pela repeticdo sdo elementos
(objetos) de uso comum, que podem perfeitamente ser utilizados por qualquer um do
povo em festas populares, em espetaculos de danga, em apresentagao de desfiles de
moda, passou entdo a ser dito, pela sentengca, como objetos passiveis de prote¢cdo
legal. Isso tudo deve ser entendido com elevado grau de cuidado, haja vista a que néo
se pode confundir o que seja marca com aquilo que seja o meio de divulgacdo de
produtos concorrentes, especialmente quando se tem que os elementos utilizados
pela ‘Victoria’s Secret’ ndo podem ser apropriados para uso exclusivo, e mundial, da
mesma. Tampouco aqui seria de se aplicar o fato de um comerciante copiar o modo
de apresentacdo de seu concorrente quanto a exposicdo de seus produtos. Essa
pratica, vinda do direito norte americano, foi apresentada pelo conceito de ‘trade
dress’, acolhido no Pais sob a designagdo de concorréncia desleal, (4), ao caso em
discusséo, ou seja, a maneira como determinada linha de produtos se apresenta ao
publico. (BRASIL. Tribunal de Justica do Rio de Janeiro - 6a Camara Civel do Rio de
Janeiro, RJ, Apelagdo no 0121544-64.2011.8.19.0001, Relator: Desembargador 38
Pedro Raguenet. Rio de Janeiro, RJ, 12 nov. 2012.)

Nesse sentido, observar-se que a argumentacao adotada consistiu em destacar
as diferencas entre os shows, sem mencionar as semelhangas entre eles. Essa

abordagem enfatizou as disparidades e concluiu que ndo ha confusao entre os
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eventos. No entanto, quando as rés se aproximam do conjunto de caracteristicas e
elementos da apresentagcao da autora, os consumidores que conhecem ambos os
shows fardo uma associagdo entre eles. E importante ressaltar que, embora a marca
da autora ndo seja vendida no Brasil, seu desfile € amplamente reconhecido
internacionalmente. Trata-se de um show anual em que os artistas mais populares se
apresentam enquanto as modelos desfilam ao redor. Embora seja realizado
principalmente nos Estados Unidos desde 1995, o show também ocorreu em Londres,
Paris e Xangai, além de ser transmitido internacionalmente. Além disso, vale destacar
que o desfile da autora conta com um numero significativo de modelos brasileiras,
como Alessandra Ambrosio, Adriana Lima, Isabel Goulart, Gisele Bundchen, entre
muitas outras. Diante disso, surge a questdo de como os consumidores poderiam
distinguir uma marca da outra quando a apresentacgao € tdo semelhante. Um evento
que utiliza os mesmos elementos e formato do desfile da autora viola o trade dress da
outra, a qual promove o desfile desde 1995. Nesse ponto, concorda-se com o
argumento defendido pelo juiz de primeira instancia, que sustenta que as rés se
aproveitaram do esfor¢co de anos da autora para obter lucro, gerando confusao entre
os consumidores. Mesmo que os observadores mais atentos nao se confundam, eles
associarao o desfile das rés ao da autora.

Nesse sentido, fundamentou o Magistrado:

Né&o se trata apenas de questionar o uso de ‘asas de anjo’isoladamente consideradas,
pois isto pode ocorrer, afinal, os anjos tém asas mesmo. O problema é o contexto em
que o foram no evento organizado pelas rés, pois ai fica evidente a associagdo
proposital com o distintivo da autora. O formato adotado pelas rés é parecidissimo
com o do desfile da VICTORIA'S SECRET, principalmente pela utilizagdo de modelos
vestindo ‘asas de anjo’, exatamente como nos desfiles da autora. Trata-se de uma
caracteristica td&o marcante e com tanto apelo de marketing, que nem todas as
modelos que desfilam usam as asas, mas apenas as 11 supermodelos indicadas pela
autora no item 29 da inicial. (BRASIL. Tribunal de Justi¢a do Rio de Janeiro, Processo
no 0121544- 64.2011.8.19.0001, Juiza Maria da Penha Nobre Mauro. Rio de Janeiro,
RJ, 29 mar. 2012.)

Esse caso é relevante para o estudo do tema, pois se trata de uma situagao em
que o tfrade dress nao esta relacionado a um estabelecimento comercial especifico ou
a produtos especificos. Ao contrario do primeiro caso analisado, aqui a lesao ocorreu
em relagdo a varios elementos comuns, como plumas, modelos e musica. Esses

elementos, individualmente, ndo possuem registro ou protegao legal. No entanto,
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quando utilizados em conjunto, eles constituem fortemente a estética distintiva
adotada pela autora em seu desfile, o que torna essa combinacado passivel de
protecdo. Portanto, o foco estd na prote¢cdo do conjunto de elementos que

caracterizam a estética do evento, e ndo em cada elemento isoladamente.
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6. CONCLUSAO

O objetivo deste trabalho foi destacar a importancia do Direito no mundo da
moda e explorar a relagdo entre a concorréncia desleal, enriquecimento ilicito e a
violacao do instituto do frade dress. Através do estudo realizado, foi comprovado que,
devido a relevancia da moda na sociedade e na economia, torna-se cada vez mais
necessario o amparo legal nesse setor. No entanto, constata-se a falta de protecoes
especificas no Brasil, 0 que compromete a seguranga e incentivo aos empresarios

para investirem e se reinventarem em suas empresas.

Ao longo do tempo, a moda evoluiu de uma fungdo puramente utilitaria para se
tornar um meio de expressao cultural e um fator importante na economia. Com o
avango da tecnologia e a ampla diversidade de opgdes disponiveis, os empresarios
desse setor precisaram buscar formas de se destacar e serem cada vez mais
inovadores, uma vez que apenas a qualidade do produto ndo era mais suficiente para
conquistar os consumidores. Nesse contexto, elementos distintivos, como cores,
formatos, cheiros e sons, passaram a ser utilizados para criar uma imagem

caracteristica, conhecida como trade dress.

No entanto, surgiram concorrentes desleais que buscaram copiar e lucrar com
ideias alheias, sem o devido investimento de tempo, criatividade e recursos
financeiros. Embora n&o haja uma legislagcado especifica no Brasil para registrar e
proteger o frade dress, é possivel buscar amparo na repressao aos atos de
concorréncia desleal e enriquecimento ilicito, uma vez que esses institutos estao

intimamente ligados.

A analise do caso nos tribunais brasileiros revela que as demandas que buscam
protecdo do frade dress fundamentam-se na comprovagdo da confusdo do
consumidor e, consequentemente, na caracterizagcdo da concorréncia desleal e
enriguecimento ilicito. Quando uma marca age de ma-fé e copia o conjunto de
imagens de outra marca, com o intuito de lucrar e confundir os consumidores,
configura-se a concorréncia desleal. Como resultado, a empresa infratora obtém lucro
as custas da marca original, caracterizando o enriquecimento ilicito, uma vez que néo
assumiu o 6nus de realizar os estudos e investimentos necessarios para chegar a
ideia final.

50



No entanto, a falta de legislacao especifica gera inseguranca juridica, pois 0s
julgadores muitas vezes nao compreendem bem o instituto do frade dress e aplicam
critérios proprios para analisar se houve violagdo. Isso resulta em decisbes
inconsistentes em casos semelhantes de violagdo do frade dress e concorréncia
desleal. Portanto, embora seja reconhecida a necessidade de protegéo pelo Judiciario
brasileiro, existe dificuldade em estabelecer critérios uniformes para identificar a

violagao e garantir prote¢do em casos concretos.

Diante do exposto, é evidente que a suspeita inicial foi confirmada. Foi
demonstrado que, apesar da importéncia da protegdo do frade dress e do grande
numero de copias, ainda nao ha legislacdo especifica no Brasil, de modo que a
protecdo desse instituto € feita por meio da repressdo aos atos de concorréncia

desleal e enriquecimento ilicito, dada a estreita conexao ambos os conceitos.
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